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Site internet du débat 

• Matomo (outil de suivi statistiques de la CNDP) 

• Tableau de bord élaboré par Armadiyo et Eclectic Expérience

Plateforme participative 

• Google Analytics    

Réseaux sociaux 

• Facebook

• Twitter

• LinkedIn

Newsletters 

• Outil de suivi statistiques élaboré par Armadiyo

Carte du débat

• Site Ma carte IGN
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Dans le cadre du débat public Liaison routière Fos-Salon qui s’est tenu du 1er 

septembre au 31 janvier 2021, plusieurs outils numériques ont été déployés pour 

permettre au public de s’informer et de participer aux échanges. 

Un site internet informatif

https://fos-salon.debatpublic.fr/

Une plateforme participative en ligne 

https://participons.debatpublic.fr/pro

cesses/liaison-fos-salon/

Pour poser une question à la 

maitrise d’ouvrage et à la 

CPDP

Pour exprimer un avis ou 

commenter ceux déjà en ligne  

Des comptes dédiés sur 3 réseaux 

sociaux Facebook et Twitter et 

LinkedIn.

Des vidéos des forums et réunions 

publiques.

Ce document vise à rendre compte des dynamiques des différents 

dispositifs déployés en ligne au cours du débat (du 01/09 au 31/01), en 

présentant des données qui s’y rapportent. 

1

2

3

4

La carte du débat
5

https://eolbretsud.debatpublic.fr/
https://www.armadiyo.com/debat-public-fos-salon/_dashboard/
https://www.facebook.com/DebatFosSalon
https://twitter.com/DebatFosSalon
https://www.linkedin.com/showcase/debatfossalon/


Faits marquants
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Le site internet du débat 

Le site internet donne accès à de nombreuses informations sur les enjeux du débat, ses modalités 

pratiques (calendrier, archives des événements passés), mais aussi sur le projet (dossier du maître 

d’ouvrage, fiches techniques, études complémentaires). Le site héberge aussi la bibliothèque du débat 

(ressources répertoriées par la CPDP), ainsi que  les cahiers d’acteurs. 

Il a enregistré 8 126 visites* au cours du débat** et 11 479 visites depuis son ouverture***. 

La plateforme participative

La plateforme participative a été ouverte du 1er septembre 2020 au 24 janvier 2021. 

Plusieurs modalités de participation étaient proposées :

− Déposer un avis,

− Poser une question aux maîtres d’ouvrage et/ou à la CPDP, 

− Commenter les avis et questions-réponses publiés.

La plateforme a enregistré 2 321 visites* au cours du débat.

* Visiteurs uniques. 

** Du 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021

*** Du 1er janvier 2020 au 31 janvier 2021

Capture d’écran site internet du débat 

Capture d’écran plateforme participative du débat 

https://fos-salon.debatpublic.fr/
https://participons.debatpublic.fr/processes/liaison-fos-salon/
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Faits marquants concernant le site informatif

Navigation 

En moyenne, un internaute passait 4 minutes et 52 secondes sur le site du débat. Les internautes ont été particulièrement 

intéressés par le calendrier des évènements, le détail du projet, les cahiers d’acteurs et le formulaire de contribution à la carte 

participative, mise en ligne en janvier 2021. 

En témoignent les pages les plus consultées : outre la page d’accueil, ce sont les pages suivantes qui ont été le plus vues :

calendrier des évènements (3 494 visites), la page dédiée aux cahiers d’acteurs (1 648) page dédiée au projet (1625) et le 

formulaire de contribution à la carte (1054).

Téléchargements

5 704 téléchargements ont été comptabilisés au cours du débat. Les documents les plus téléchargés ont été la synthèse du 

dossier du maître d’ouvrage (417 téléchargements), le dossier du maître d’ouvrage (375), le calendrier de la phase 3 du débat

(119) ainsi que différents cahiers d’acteurs (SYMCRAU, 143, RAMDAM, 116). Le mode d’emploi des cahiers d’acteurs a 

également été téléchargé 116 fois.

Origines du trafic

Les internautes sont arrivés sur le site du débat depuis différents canaux : Facebook a été le 1er site référent (1 281 visites), suivi 

de site la carte du débat (871)**, et du site de la CNDP (589). 

* Différentes campagnes média ont été menées dans la PQR en ligne 

** Alors que la carte du débat a été ouverte uniquement en janvier 2021

5 704

Téléchar-
gements

Faceboo
k

4 min 52

Durée 
moyenne 

d’une visite
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Faits marquants concernant la plateforme 
participative
Navigation 

La plateforme participative enregistre 2 321 visiteurs uniques. En moyenne, les internautes ont passé 2 

minutes et 16 secondes sur ce dispositif. 

Origines du trafic

De nombreux internautes sont arrivés directement sur la plateforme via des visites directes (1 491), depuis 

le site informatif du débat (308) puis depuis Facebook (207). Le média des Bouches-du-Rhône Maritima a 

également permis 166 visites sur la plateforme participative.

Contributeurs 

Au total, 31 participants se sont exprimés en ligne en déposant un avis, en posant une question ou 

commentant un message déjà en ligne. Ces participants semblent majoritairement (52%) être des hommes 

(16)*.

*Source : Tableau de bord élaboré par Armadiyo et Eclectic Experience, la répartition des hommes/femmes se fait par analyse des prénoms des 

contributeurs. 

Capture d’écran plateforme participative du débat 
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Faits marquants concernant la plateforme 
participative
La plateforme participative a recueilli 70 contributions (avis, questions et commentaires)

Avis et commentaires 

31 avis ont été publiés, commentés à 6 reprises. 

Questions et commentaires

31 questions* ont été posées, commentées à 2 reprises. 

Thèmes les plus abordés 

Les 4 thèmes ayant reçu le plus de contributions sont : 

1) Mobilités et transports (22 contributions, dont 8 avis et 14 Q/R)

2) Environnement (12 contributions, dont 8 avis et 14 Q/R)

3) Tracé (6 contributions, dont 3 avis et 3 Q/R)

4) Débat public (6 contributions, dont 4 avis et 2 Q/R)

Capture d’écran de la section Avis de plateforme participative du 

débat 



Compte rendu des usages numériques 10

Faits marquants concernant les réseaux sociaux : 
Facebook
Abonnés

La page Facebook du débat compte 316 abonnés en fin de débat. La répartition des abonnés n’est pas paritaire (59% d’hommes, 

40% de femmes ). Les abonnés ont pour la plupart entre 35 et 44 ans (26%) avec une faible part de jeunes (6% sont âgés de 18 à 

24 ans).

Publications

112 publications ont permis de relayer l’actualité du débat (du 1er septembre au 31 janvier). 

Au total, 1 960 internautes uniques ont interagi avec les publications du débat (réactions*, partages, clics sur les liens, partages).

Campagnes publicitaires

28 campagnes publicitaires ont été menées : pour promouvoir l’ensemble des rencontres du débat, et les différents dispositifs de 

participation tels que la plateforme participative ou la carte du débat.

*  Réactions = mentions j’aime, j’adore, « haha », « grrr » que les internautes peuvent publier en réaction à un post 

https://www.facebook.com/DebatFosSalon
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Faits marquants concernant les réseaux sociaux :
Twitter
Abonnés

Le compte Twitter (@DebatFosSalon) enregistre 221 abonnés en fin de débat.

Différents acteurs et parties prenantes se sont abonnés au compte du débat : 

• Collectivités (Villes de Miramas, Fos-sur-Mer)

• Sites d’informations (TPBM)

• Organisation professionnelles et syndicats (Comité régional CGT PACA)

• Associations environnementales (Sauvons l’eau)

Mais également de nombreux citoyens.

Tweets

276 tweets ont été publiés pour relayer l’actualité du débat et répondre aux internautes.

Les tweets de la page ont généré 2 134 interactions (engagements). Parmi ces interactions, on 

compte notamment 396 retweets et 64 réponses. 
Capture d’écran de la page Twitter du débat

https://twitter.com/debatfossalon
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Faits marquants concernant la carte du débat

Une carte participative a été développée et publiée durant le dernier mois du débat (janvier). Elle a été 
alimentée par le biais de contributions en format papier et d’un formulaire en ligne (hébergé sur le site 

informatif). Ce dispositif a été vu 8 534 fois*.

Contributions

La carte du débat a recueilli 88 contributions: 11 contributions reçues durant le Forum territorial de Fos-sur-

Mer (7 janvier 2020) et 77 en version numérique. 

Contributeurs

57 individus différents** ont contribué à la carte. 

Thèmes les plus abordés 

Les 2 thèmes ayant reçu le plus de contributions sont : 

1) Mobilités et transports (47 contributions)

2) Environnement (27 contributions)

* Donnée issue du site Ma carte IGN

**  Calcul réalisé sur la base des prénom et nom fournis par les contributeurs

Capture d’écran de la carte du débat



Site internet informatif

15 janvier 2021
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8 126 
Visiteurs uniques

Chiffres clés 
(du début du débat le 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021)

Capture d’écran du site

4 min 52
Durée moyenne d’une visite

28 748
Pages vues

5 704
Téléchargement de documents
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Evolution du volume visiteurs

Visiteurs uniques

Source : Matomo Analytics

Le volume de visiteurs uniques a enregistré un 
premier pic en début de débat (2ème semaine du 
débat, 634), puis connu une tendance 
décroissante jusqu’au dernier mois du débat.

Ce volume a ensuite réalisé son plus gros pic lors 
de la semaine du 5 janvier 2021 (semaine 19, 
903). Ce pic a notamment été généré par le 
lancement de la carte du débat et du formulaire en 
ligne (intégré au site) qui ont été vus un grand 
nombre de fois (voir diapo suivante, et section 
Carte du débat).
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Pages les plus consultées

Page Lien Nombre de vues

Page d'accueil https://fos-salon.debatpublic.fr 5749

Le calendrier des évènements /participez/calendrier 3494

Les cahiers d'acteurs /participez/cahiers-d-acteurs 1648 

Descriptif du projet /projet/descriptif 1625

Formulaire de contribution à la carte participative 

(mise en ligne en janvier 2021)
/participez/contribution-carte 1054

Actualités du débat /vie-du-debat/actualites 492

L'essentiel du débat /debat/essentiel-du-debat 484

Bibliothèque du débat /pour-approfondir/bibliotheque-du-debat 394

Les produits du débat /debat/les-produits-du-debat 370

Pages les plus vues sur le site du débat

Source : Matomo Analytics

https://fos-salon.debatpublic.fr/
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Pages les plus consultées

Top 10 des pages les plus vues sur le site du 

débat

Source : Matomo Analytics
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Description Document
Nombre de 

téléchargements
Synthèse du dossier du maitre 

d'ouvrage 
dmo-synthese-fos-salon.pdf 417

Dossier du maitre d'ouvrage dmo-fos-salon.pdf 375

Cahier du SYMCRAU LFS-CA-01-symcrau.pdf 143

Calendrier de la phase 3 du débat Calendrier-DPLFS-Phase-3.pdf 119

Cahier du RAMDAM LFS-CA-03-RAMDAM.pdf 116

Mode d'emploi des cahiers d'acteurs LFS-cahiersdacteurs-mode-emploi.pdf 116

Cahier de l'UMF LFS-CA-06-UMF.pdf 105

Cahier de PIICTO LFS-CA-02-piicto.pdf 102

Cahier de la Chambre d'Agri 13 LFS-CA-04-Chambre-Agriculture.pdf 99

Cahier de NOSTERPACA LFS-CA-05-NOSTERPACA.pdf 94

Documents les plus téléchargés

Documents les plus téléchargés sur le site du débat

Source : Matomo Analytics et tableau de bord Eclectic / Armadiyo

https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/dmo/dmo-synthese-fos-salon.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/dmo/dmo-fos-salon.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-01-symcrau.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/calendrier/Calendrier-DPLFS-Phase-3.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-03-RAMDAM.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-cahiersdacteurs-mode-emploi.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-06-UMF.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-02-piicto.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-04-Chambre-Agriculture.pdf
https://fos-salon.debatpublic.fr/images/documents/cahiersdacteurs/LFS-CA-05-NOSTERPACA.pdf
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Top 10 des documents les plus téléchargés sur le site du 

débat

Source : Matomo Analytics et tableau de bord Eclectic / 

Armadiyo

Documents les plus téléchargés
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Origine des visites

Origine des visites*
Nombre 

de visites 
Lien vers le site référent 

Facebook 1281 Page Facebook

Carte du débat 871 macarte.ign.fr

Site de la CNDP 589 www.debatpublic.fr

Newsletter du débat 261 newsletters.debat-cndp.fr

Site de la ville Fos-sur-mer 227 www.fossurmer.fr

Site de « Maritima », média local 205 www.maritima.info

Plateforme participative 107 participons.debatpublic.fr

Site de la ville Listres 59 www.istres.fr

Site de « TPBM » un média local 

spécialisée 
49 www.tpbm-presse.com

Twitter 43 Page Twitter

Linkedin 43 Page Linkedin
Meilleurs sites référents vers le site du débat

Source : Matomo Analytics

Le réseau social Facebook 
est le premier pourvoyeur de 
visites (1281) vers le site 
internet du débat, suivi de la 
Carte du débat (871) et le site 
de la CNDP (589).

*sites internet, réseaux 
sociaux, moteurs de 
recherche, visites directes

http://www.debatpublic.fr/
http://www.fossurmer.fr/
http://www.maritima.info/
http://www.istres.fr/
http://www.tpbm-presse.com/
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Origine des visites

Source : Matomo Analytics
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Capture d’écran des cahiers d’acteurs sur le site

Les cahiers d’acteurs
45 cahiers d’acteurs publiés sur le site du débat. 

https://fos-salon.debatpublic.fr/participez/cahiers-d-acteurs


Plateforme participative

1 Avis & Questions / Réponses –

Page 25
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2 321
Visiteurs uniques

Chiffres clés 
(du début du débat le 1er septembre 2020 au 24 janvier 2021)

Capture d’écran de la plateforme participative

Source : Matomo Analytics

2 min 16
Durée moyenne d’une visite

9 559
Pages vues
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Origine des visites vers la plateforme participative

Sites internet référents

Source : Google Analytics

Origine des visites*
Nombre 

de visites 
Lien vers le site référent 

Visites directes 1491

Site informatif du débat 308 fos-salon.debatpublic.fr

Réseau social Facebook 207 m.facebook.com

Média des Bouches-du-Rhône 166 maritima.info

Moteur de recherche Google 66 google

Newsletter du débat 52 newsletters.debat-cndp.fr

Site de la CNDP 22 debatpublic.fr

Réseau social Twitter 19 t.co

Réseau social Linkedin 14 linkedin.com

Moteur de recherche Bing 9 bing

Les visites vers la plateforme 
participative proviennent 
principalement de visites 
directes (1491)*. 

Le site informatif du débat 
(308) et le réseau social 
Facebook (207) arrivent 
respectivement en 2ème et 
3ème place au classement des 
sites référents. 

Finalement, le site 
d’information spécialisé 
Maritima a également permis 
d’orienter 166 internautes 
vers la plateforme.

* Soit parce que les internautes ont tapé 
manuellement l’adresse du débat dans 
leur navigateur, soit parce que celle-ci 
était enregistrée automatiquement dans le 
navigateur
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Origine des visites vers la plateforme participative

Source : Google Analytics
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6
Commentaires

27

31

Avis, Questions / Réponses et 
commentaires

Source : Données de la plateforme participative

31

2
Commentaires

Avis

70 messages sur 
la plateforme 
participative 

Questions /  Réponses



Compte rendu des usages numériques 28

16
Hommes

Contributeur
s*

* Contributeurs = le nombre de personnes qui ont déposé au moins un message sur la plateforme 

participative (avis, Q/R ou commentaire)

** Ces données sont à prendre avec précaution car issues d'une analyse des prénoms des utilisateurs, 

sur la base du registre officiel suivant : https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/liste-de-prenoms/#_ . Ceci 

explique l’existence de contributeurs « indéterminés ». 

7
Indéterminés

8
Femmes
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Nombre de messages déposés par 
participant 

78%
Des contributeurs ont déposé un 

seul message
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Ques tions  / R épons es  

• 31 questions  : 

28 à la maîtrise d’ouvrage

3 à la C P DP

• 31 réponses  publiées

• Délai moyen

3 jours* pour la C P DP

9 jours en moyenne** pour la MO

* C alcul au 1er février 2021. 

** C alcul au 1er février 2021 

C apture d’écran du volet Q/R



Compte rendu des usages numériques 31

Un travail de modération

Le travail de modération a principalement constitué :

• A la correction de coquilles orthographiques et de mise en forme,  afin que le fond des propos des 

participants ne puisse être impacté par des difficultés de lecture.

• La réattribution de quelques contributions dans la bonne section de la plateforme : certaines «questions» 

ont été posées dans la section «avis». Nous les avons donc rebasculé pour que les maîtres d’ouvrage puissent 

y répondre.

• Le regroupement de contributions d’un même participant sur un même sujet et quasi-identiques en plusieurs 

contributions complètes, afin d’éviter le «flood» de la plateforme.

• La prise de contact avec des participants, par message privé, afin de leur demander d’afficher publiquement leur 

«prénom et nom». 
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Thèmes les plus abordés 

*Source : Plateforme participative

22

Mobilités et 
transports

12

Environnement



Réseaux sociaux

Twitter – Page 34

Facebook – Page 41

LinkedIn – Page 47



Twitter
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221
Abonnés

Chiffres clés* 
(du début du débat le 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021)

*Chiffres issus des statistiques Twitter

** Impressions : vues des tweets 

*** Engagements : nombre total de fois qu'un utilisateur a interagi avec un Tweet. Ce chiffre tient compte des clics effectués n'importe où sur le Tweet, notamment 

des Retweets, des réponses, des abonnements, des J'aime et des clics sur les liens, la carte, les hashtags etc.

276
Tweets publiés par le compte du 

débat (une moyenne de 4 
tweets/jour)

2 134
Engagements***

396
Retweets des publications 

du débat

103 102
Impressions**

64
Réponses
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L e volume d’impressions a suivi l’évolution du 
nombre de tweets publiés.

• P ic des tweets et impressions atteint au mois de 
septembre 2020 avec le lancement du débat et 
une actualité très  chargée, dans  la phase 1, 
avec notamment 17 évènements  (forums, 
réunions , débats )

• B aisse d’activité en octobre, novembre et 
déc embre 2020, avec moins  d’évènements  à 
couvrir (19 au total sur les  3 mois ) durant la 
phase 2

• Un reg ain en janvier 2021 porté par une activité 
du débat riche (forums territoriaux, carte du 
débat)

Performance mensuelle du compte Twitter

*C hiffres  is s us  des  s tatis tiques  T witter
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Profil des abonnés au compte 

Collectivités

Syndicats

Médias

Politicien.nes

Associations

Citoyen.nes
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2 151 impressions (vues) 

32 engagements (clics, j’aime, retweets, réponses 

etc.)

Tweets  du c ompte du débat les  plus  performants  
(1/2)

P os t de promotion de
la plénière de c lôture (18/01/21)

P os t de promotion de la réunion 
thématique "Dév. territorial et 

mobilités " (05/11/20)

2 060 impressions (vues) 

36 engagements (clics, j’aime, retweets, réponses  

etc.)
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1899 impressions (vues) 

9 engagements (clics, j’aime, retweets, réponses 

etc.)

Tweets  du c ompte du débat les  plus  performants  
(2/2)

P os t de promotion de la réunion 
thématique "Dév. territorial et 

mobilités " (04/11/20)

P os t de promotion de
la plénière de c lôture (20/01/21)

1 881 impressions (vues) 

5 engagements (clics, j’aime, retweets, réponses 

etc.)
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3

C ampagnes  publicitaires  
menées  

Campagnes publicitaires

69 899
Impress ions*

Au cours  du débat, certaines  publications  ont été « sponsorisées » 
(promotion financée) sur Twitter avec différents  objectifs :

• P romouvoir la plateforme participative

• P romouvoir la carte du débat

• Informer les  internautes quant aux modalités  du débat 

2 049

C lics  vers  la plateforme 
participative grâce aux 

campagnes

1 378

C lics  vers  la carte du débat

*Nombre de fois  qu'un utilis ateur voit un T weet dans  s on fil d'actualités  ou s es  rés ultats  de 
recherche.



Facebook
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316
Abonnés

Chiffres clés
(du début du débat du 1er septembre au 31 janvier 2021)

297
Mentions j’aime

112
Publications

72 324
Impressions des 

publications du débat*

Source: Statistiques de Facebook

* Le nombre de fois qu’une publication est apparue sur l’écran d’un internaute.

** Le nombre d’internautes uniques qui ont interagi avec une publication de la page (réactions, commentaires, partages, clics sur les liens 

générés).

1 960
Internautes uniques ayant 

interagi avec les publications du 
débat**
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Profil des abonnés

Une communauté majoritairement masculine
59% d’abonnés sont des hommes contre 40% de femmes.

Plutôt diversifiée en termes d’âges
• 26 % des abonnés ont entre 35 et 44 ans

• 23 % entre 25 et 34 ans

• 21% entre 45 et 54 ans

• 10 % ont plus de 65 ans

• 13% entre 55 et 64 ans

• 6 % entre 18 et 24 ans

Les abonnés proviennent 

logiquement majoritairement du 

territoire du projet et de ses 

environs.

Répartition des abonnés par âge et sexe

Répartition des abonnés par ville
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6 178 personnes touchées 

294 personnes uniques ayant interagi 

avec la publication

P ublic ations  les  plus  populaires  (1/2)

Annonc e du c onfinement 
(30/10/2020)

5 154 personnes touchées (dont 4 235 

sponsorisées)

341 personnes uniques ayant interagi 

avec la publication

P romotion de la plateforme
(12/11/2020)
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4 913 personnes touchées (dont 4827 

sponsorisées)

69 personnes uniques ayant interagi 

avec la publication

P ublic ations  les  plus  populaires  (2/2)

P romotion du des c riptif du projet
(01/10/2020)

4 349 personnes touchées 

83 personnes uniques ayant interagi 

avec la publication

Prolongation du débat

(27/11/2020)
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28

campagnes publicitaires 

menées 

Campagnes publicitaires

28 campagnes publicitaires ont été menées au cours du débat pour:

• Informer les internautes quant aux modalités du débat (11)

• Promouvoir la plateforme participative (1)

• Promouvoir la carte du débat (1)

• Promouvoir des évènements du débat (15)

7 227

clics sur les différents liens 

(plateforme participative, site 

internet, carte du débat) 

447
réponses à des invitations aux 

évènements

225 824
couverture

* Nombre de personnes qui ont vu les publicités au moins une fois 

Capture d’écran d’une publicité



LinkedIn
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2 251
Impressions*

Chiffres clés 
(du début du débat le 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021)

34
Abonnés

38
Publications

242

Réactions (mentions j’aime sur 

les publications, clics sur les 

liens)

Chiffres issus des statistiques de LinkedIn

*Vues des posts 

Capture d’écran de la page Linkedin
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Profil des abonnées
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Profil des abonnées



Carte du débat
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88
Contributions au total

8 534
Vues*

52

Chiffres clés 
(du début du débat le 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021)

11
Contributions lors 

des forums territoriaux

77

Contributions en ligne

* Chiffres issus de la plateforme Ma carte IGN

57

Contributeurs différents
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Thèmes les plus abordés 

*Source : Données issues du formulaire en ligne et de la saisie manuelle
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Options d’aménagement ciblées

*Source : Données issues du formulaire en ligne et de la saisie manuelle



Vidéos
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29
Vidéos

Chiffres clés 
(du début du 1er septembre 2020 au 31 janvier 2021)

2 252
Vues

29 vidéos ont été produites et diffusées au cours du débat sur 

Dailymotion.

Le nombre de vues s’élève à environ 2 252.

• 1 vidéo de présentation du débat par la commission

• 1 vidéo sur comment participer en ligne

• 8 vidéos sur les micro-trottoirs

• 2 vidéos de contribution des lycéen.ne.s

• 1 vidéo de plénière de mi-débat sur Maritima

• 16 vidéos issues de forums et réunions
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Vidéo de présentation du débat 

31/08

469
Vues
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Vidéo sur comment participer en ligne

22/10

276
Vues
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Vidéo sur des lycéen.ne.s

2
vidéos

98
Vues
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Vidéo de plénière de mi-débat sur Maritima

1
vidéos

85
Vues
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Vidéo sur les micro-trottoirs

8 
vidéos

367
Vues
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Vidéo des forums et réunions publiques

13 
vidéos

957
Vues



Newsletters
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33%
De taux moyen d’ouverture*

*Taux de destinataires qui ont ouvert l’emailing 
(le taux attendu est en général supérieur à 

20%) 

Chiffres clés

11
Newsletters

423
Destinataires en moyenne

64

26%
De taux moyen de réactivité*

*Taux de destinataires qui ont ouvert l’emailing 
(le taux attendu est en général supérieur à 

20%) 

Capture d’écran des newsletters 11 et 9 


